Muudid ajalehtedest
ja reklaami mojust

H Inimestel pole harjumust
lugeda

Tegelikkus: 87% elanikonnast loeb ajalehti ja
68% loeb neid regulaarselt.
(TNS Emor, EMU 20089, IV kv)

E Noored on ainult internetis
voi vaatavad telekat
Tegelikkus: 15-19aastastest 84% ja ule
60aastastest 91% loevad lehti. Televiisorit
vaatavad ule 60aastased kaks korda rohkem kul

noored.
(TNS Emor, Telem6odik 2009, IV kv)

E Lehtede lugejaprofiili pole
voimalik tuvastada

Tegelikkus: Nulid on, vaata EE lugejaprofiili 1k 3.

EESTI EKSPRESS

SOLTUMATU NADALALEHT

Ajalehtedele piihendatakse
vidhem aega

Tegelikkus: Ajalehtede lugemise aeg ei ole kolme
aasta jooksul vahenenud. Jah, internetis veedetud
aeg on suurenenud.

(TNS Emor, Meediapaev 2006 vs. 2009)




Kuidas saasta
reklaamiraha?

Uuringufi_rma TNS
reklaamikampaaniat, mis EESTI EKSPRESS
korraldati koigis Eesti

tahtsamates ajalehtedes.

SOLTUMATU NADALALEHT

Kobikides kanalites kasutati samu formaate ja
kujundusi, paevalehtedes tehti kolm ilmumist ja
nadalalehtedes iiks ilmumine.

Emor mootis reklaamide margatavust ja kolme
kampaania keskmised tulemused olid jargmised:

Eesti Ekspress - iga reklaam ilmus 1 kord ja
reklaami margatavus lugejate seas oli 34%.

Ohtuleht - iga reklaam ilmus 3 korda ja
reklaami margatavus lugejate seas oli 36%.

Postimees - iga reklaam ilmus 3 korda ja
reklaami margatavus lugejate seas oli 33%.

Eesti Pdevaleht - iga reklaam ilmus 3 korda ja
reklaami margatavus lugejate seas oli 33%.

S

a1

Jareldus on, et nddalalehti loetakse pikemalt ja pohjalikumalt
kui padevalehti ning ithe nadalalehe reklaami margatavus on
sama mis kolmel paevalehe reklaamil.

. . Ilmub vahetult Kindlale siht-
H Nédalalehe pikk E enne peamist grupile suunatud
lugemistsiikkel ostuaega eriviljaanded
Suur osa Eesti Ekspressi lugejaid Eesti Ekspress ilmub vahetult Ekspressi erilehed aitavad
(50% lugejatest) loeb tihte enne nadalavahetust ehk enne suunata reklaami just sobivale
lehenumbrit mitmel paeval. peamist ostuaega, mistdttu sihtgrupile.

5 ‘DA Ride reklaam Eesti Ekspressis Regulaarselt ilmuvad erilehed:
Vordluseks: paevalehti votab mobjutab lugejat otseselt ostetava g '
mitu korda katte keskmiselt 29%. kauba v0i tarbitava teenuse * elustiiliajakirjad EE Naine ja
Ekspressi loetakse peamiselt valikul. EF Mees
kodus (67% lugejatest), seega . o
pohjalikumalt. * sisustus-, remondi- ja

ehitusvaljaanne EE Kodu

* pereajakiri Terve Pere

Allikad; Mina. Maalim. Meedia. Tartu Ulikaol, SaarPoll, TNS Atlas 2009, TNS Emor



Eestl Ekspressi paberlehe

lugejaprofiil

» keskmisest haritum ja joukam

* optimistliku maailmavaatega ja
oma eluga rahul olev

* hea keeleoskusega

o aktiivne ja mitmekiilgne
ajalehtede lugeja

e iihiskondlikult aktiivne

* kultuurne: huvitub kirjandusest,
teatrist ja muusikast

» korge keskkonnateadlikkusega

s orienteeritud tarbimisele
(hindab kvaliteeti)

Vaba aeg

Vabal ajal tegeleb Eesti Ekspressi lugeja enese
arendamisega (58% lugejatest): koolitab ja taiendab
ennast, teeb sporti (35% lugejatest vaidab, et

sport on neile elus olulisel voi vaga olulisel kohal).
54% lugejatest tegeleb spordiga vahemalt thel
korral nadalas.

Samuti on talle tahtis kodune keskkond, huvitub
alatoost ja kodu kaunistamisest. 43% lugejatest

Finantsseis

Oma raha investeerib ta keskmisest enam
investeerimisfondidesse, osakutesse ja
vaartpaberitesse (14%), pensionikindlustusse
(18%) voi hoiustab pangas (24%). 31%
paigutab raha eluasemesse, 16% on teinud
kinnisvarainvesteeringu.

Reisimine ja puhkamine

Eesti Ekspressi lugeja on keskmisest aktiivsem
reisija. 35% lugejatest kogub raha eesmargiga
minna reisile. 65% on viimase aasta jooksul kainud
valismaal, 40% tegi seda lennukiga, 42% laevaga.
Puhkust veedab Ekspressi lugeja Eestis ringi

EESTI EKSPRESS

SOLTUMATU

NADALALEHT

85% lugejatest peab
oma hobiks looduses
litkumist, 83%
raamatute lugemist.
72% lugejatest mainis
vaba aja veetmisena
ka ostlemist.

kaib vahemalt kord kuus valjas soomas ja
ldbutsemas. 29% kulastab vahemalt kord kuus
kultuurisundmusi (muuseumid, naitused, teatrid,
kontserdid).

Suur hulk lugejaid peab oma hobiks looduses
litkumist (85%), raamatute lugemist (83%), toidu
valmistamist (54%). 72% lugejatest mainis vaba aja
veetmisena ka ostlemist.

21% lugejatest arvas 2009. aastal, et nende
finantsseis jargneva kahe aasta jooksul
paraneb. 35%-1 puudusid laenu-, liisingu- voi
jarelmaksukohustused.

reisides (42%) voi valismaal (32%). Puhkusereisi
valikul eelistab kultuurireise (58%) ja valismaist
rannapuhkust (41%). 19% thildab puhkusereisi
sportimisvoimalustega (golf, suusatamine,
sukeldumine, matkamine jne).

Allikad: Mina. Maalim. Meedia. Tartu Ulikaol, SaarPoll, TNS Atlas 2009, TNS Emor



Alates martsist 2010 ilmub
Eestl Ekspress uuel moodsal kujul!

Kuulutasime kriidiajastu
loppenuks, tritkkisime lehe
loodushoidlikule paberile,
uuendasime sisu ning tegime
formaadi kdaeparasemaks.

Ekspress on uurivat ajakirjandust, kvaliteetset
lugemist ja vaga head ajakirjanduslikku stiili
pakkuv valjaanne. Pohilehe olulise osa moodustab
kultuurilisa Areen, mis on uks tahtsaim
kultuurimotte valjund Eestis.

Ekspress el vaatle korvaltseisjana, vaid sekkub
uhiskonda aktiivselt ja voitlevalt. Ta otsib
uhiskonnast varjatud valupunkte, kisub sigatsejad
ja silmakirjateenrid valguse katte ning paljastab
nad avalikkuse silme all.

Arvutame, kui palju maksah

EESTI EKSPRESS

SOLTUMATU NADALALEHT

Ekspressi tugevuse ja unikaalsuse tagavad
isikuparased ajakirjanikud: Madis Jurgen, Tarmo
Vahter, Sulev Vedler, Krister Kivi, Janar Filippov,
Pekka Erelt, Siim Nestor, Andrei Hvostov ja paljud
teised.

Just nemad on Ekspressile voitnud viis uuriva
ajakirjanduse auhinda - Bonnieri preemiat. Nende
uurimused on Eesti tthiskonda tosiselt raputanud
ning nende too heitnud valgust lausa uskumatutele
afaaridele.

Uus Eesti Ekspress

apse iiles! svatamine : .
EESTI Alvpam:ae‘l{;e usutlus ~ Py kannab endas prlntmeedla
s - o, " g :
EKSPRE i Mihkel Rauaga £l parimaid omadusi:
I RS Kaepirasem
formaat

Pohileht ja kultuurilisa Areen on nuud kokku
koidetud ning moodustavad uhe sidusa terviku.
TV-Nadal on pohilehe vahelt lihtsasti eraldatav.

wwwbmw.ee

Loodushoidlik
mattpaber

Kogu leht on nuud saravvalgel ajalehepaberil ja
kvaliteetses trukis.

Paremini loetav. Kujundus voimaldab esile
tosta lehe ajakirjanduslikku sisu ja reklaamide
kvaliteeti.

Uus
kujundus
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Lisaks on kogu Eesti Ekspressi paberlehte niiiid voimalik lugeda
PDF-dokumendina internetis, kasutades selleks Ekspressi e-lugejat.



